	パソコン初心者のビジネスパーソンを新たな読者に

ビジネスパソコン雑誌の創刊企画


昨年来の課題であったビジネスパソコン誌創刊につき、その可能性と概要をまとめました。
１．パソコン誌全体の読者分類
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２．新雑誌が目指すもの

３．類誌との差異


　　　　　　　　　　　　　　　
４．雑誌の体裁

　　　　　　　　　　　　　
















ビジネスユース層











既存誌の読者対象外であるビジネスユースの初心者層が新雑誌のコア読者





パソコン初級者のパソコン習得欲求は強い





ビジネスでのパソコン使用は今後も増える





仕事に必要なノウハウのみを提供





すぐ覚えて使えるマニュアル的雑誌





30代後半～50代の初級者を読者対象





実践的で見やすく分かりやすい解説





「目的指向」「結果指向」の見せ方





無料サポートセンターでのフォロー





１．毎月特集３本と、エクセル、ワードの連載


２．ハード、ソフトの新製品情報も盛り込む


３．判型はA4サイズ、総量120～150ページ


　　（右は雑誌イメージ）


４．単価490円、全国書店売り　
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