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ビジネスパーソンを対象にした新たなパソコン誌創刊を提案します。下記詳細です。
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▼特徴　１．仕事に、必要にして十分なノウハウだけを　　　

提供し、現場に即した事例を豊富に掲載

２．すぐ覚えて使える実践的なマニュアル誌

３．パソコン初級レベルの30代後半～50代ビジネス　　　

パーソンが読者

▼市場分析　Windowsパソコン誌約150誌の読者タイプ別は、シニア世代や主婦などホームユースの超初心者層、仕事の必要性にかられるビジネスユース層、エンジニアなどのハイレベル層、パソコンを趣味とする層に分かれる
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仕事におけるパソコン使用は今後とも増え続ける！だから
ビジネスユース層、とりわけパソコン初級者に即した雑誌ニーズは高い

新雑誌はこの層をコア読者としてスタートする

▼仕掛け　　　雑誌に手が伸びにくいとされるコア読者層をひきつけるために

１．初級ビジネスパーソンにとっての必要性のみ追求
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　　　　　　　２．「目的指向」「結果指向」の見出し、見せ方

　　　　　　　３．無料サポートセンターによる読者フォロー

▼雑誌体裁　　　１．毎月特集３本と、エクセル、ワードの連載　　　　　　　

２．ハード、ソフト新製品の情報も盛り込む

３．約124ページ、単価490円で全国書店販売
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